
MEDIÁLNÍ VÝCHOVA 
Popis: 
Průřezové téma Mediální výchova v základním vzdělávání nabízí základní poznatky a 
dovednosti týkající se mediální komunikace a práce s médii. Média a komunikace 
představují velmi významný zdroj zkušeností, prožitků a poznatků pro stále větší okruh 
příjemců. Uplatnění jednotlivce ve společnosti vyžaduje schopnosti umět zpracovat, 
vyhodnotit a využít podněty, které přicházejí z okolního světa, což se stále více rovná 
schopnostem zpracovat, vyhodnotit a využít podněty, které přicházejí z médií - zatím 
především z tisku, rozhlasu a televize, ve stále větší míře však i z „nových“ médií, která se 
stávají součástí veřejné komunikace (elektronické deníky a časopisy apod.). Média se 
stávají důležitým socializačním faktorem, mají výrazný vliv na chování jedince a 
společnosti, na utváření životního stylu a na kvalitu života vůbec. Přitom sdělení, jež jsou 
médii nabízena, mají velmi nestejnorodý charakter, vyznačují se velmi svébytným vztahem 
k přírodní i sociální realitě a jsou vytvářeny s různými (namnoze nepřiznanými, a tedy 
potenciálně manipulativními) záměry. Správné vyhodnocení těchto sdělení z hlediska 
záměru jejich vzniku (informovat, přesvědčit, manipulovat, pobavit) a z hlediska jejich 
vztahu k realitě (věcná správnost, logická argumentační stavba, hodnotová platnost) 
vyžaduje značnou průpravu. 
 
Mediální výchova má vybavit žáka základní úrovní mediální gramotnosti. Ta zahrnuje 
jednak osvojení si některých základních poznatků o fungování a společenské roli 
současných médií (o jejich historii, struktuře a fungování), jednak získání dovedností 
podporujících sebevědomé, aktivní a nezávislé zapojení jednotlivce do mediální 
komunikace. Především se jedná o schopnost analyzovat nabízená sdělení, posoudit 
jejich věrohodnost a vyhodnotit jejich komunikační záměr, popřípadě je asociovat s jinými 
sděleními. Dále pak orientaci v mediovaných obsazích a schopnost volby odpovídajícího 
média jako prostředku pro naplnění nejrůznějších potřeb - od získávání informací přes 
vzdělávání až po naplnění volného času. 
 
 Mediální výchova má blízkou vazbu na oblast Člověk a společnost, zejména tím, že 
média, jako sociální instituce, se podílejí na utváření podob a hodnot moderní doby, 
umožňují hledat paralely mezi minulými a současnými událostmi a porovnávat jevy a 
procesy v evropském i celosvětovém měřítku. Mediální výchova je zaměřena na 
systematické vytváření kritického odstupu od mediovaných sdělení a na schopnost 
interpretovat mediální sdělení z hlediska jeho informační kvality (zpravodajství z hlediska 
významu a věrohodnosti zprávy a události, reklamu z hlediska účelnosti nabízených 
informací apod.). Propojení s oblastí Jazyk a jazyková komunikace se týká zejména 
vnímání mluveného i psaného projevu, jeho stavby, nejrůznějších typů obsahů a 
uplatňování odpovídající škály výrazových prostředků. Přiblížení základních pravidel 
veřejné komunikace, dialogu a argumentace. V rámci Informační a komunikační 
technologie se pak jedná o využívání tištěných i digitálních dokumentů jako zdroje 
informací. Pozornost se obrací k věcné správnosti a přesnosti sdělení a to jak kritickou 
analýzou existujících textů, tak vlastní produkcí a utváření návyku ověřovat si co 
nejdůkladněji veškeré údaje. Vztah k oblasti Umění a kultura je založen na vnímání 
specifické „řeči“ znakových kódů, jež média využívají, a jejich kombinací, a to nejen 
přirozeného jazyka, ale i obrazu a zvuku. Umožňuje seznámení se základními pravidly 
„filmové“ a „televizní“ řeči, a tím přispívá ke schopnosti vnímat, interpretovat a kriticky 
hodnotit i filmové a televizní artefakty. 
 
Schopnosti 
V oblasti vědomostí, dovedností a schopností průřezové téma: 
 



➢ přispívá ke schopnosti úspěšně a samostatně se zapojit do mediální komunikace 
➢ umožňuje rozvíjet schopnost analytického přístupu k mediálním obsahům a 

kritického odstupu od nich 
➢ učí využívat potenciál médií jako zdroje informací, kvalitní zábavy i naplnění 

volného času 
➢ umožňuje pochopení cílů a strategií vybraných mediálních obsahů 
➢ vede k osvojení si základních principů vzniku významných mediálních obsahů (zvl. 

Zpravodajských) 
➢ umožňuje získat představy o roli médií v klíčových společenských situacích a v 

demokratické společnosti vůbec (včetně právního kontextu) 
➢ vytváří představu o roli médií v kultuře společnosti (regionu, lokality) 
➢ vytváří představu o roli médií v každodenním životě 
➢ vede k rozeznávání platnosti a významu argumentů ve veřejné komunikaci 
➢ rozvíjí komunikační schopnost, zvláště při veřejném vystupování a stylizaci 

psaného a mluveného textu 
➢ přispívá k využívání vlastních schopností v týmové práci (v redakčním kolektivu) 
➢ přispívá ke schopnosti přizpůsobit vlastní činnost potřebám a cílům týmu 

 
Hodnoty 
V oblasti postojů a hodnot průřezové téma: 
 

➢ rozvíjí citlivost vůči stereotypům v obsahu médií i způsobu zpracování mediálních 
sdělení 

➢ vede k uvědomování si hodnoty vlastního života (zvláště volného času) a 
odpovědnosti za jeho naplnění 

➢ rozvíjí citlivost vůči předsudkům a zjednodušujícím soudům o společnosti (zejména 
o menšinách) i jednotlivci 

➢ napomáhá k uvědomění si možnosti svobodného vyjádření vlastních postojů a 
odpovědnosti za způsob jeho formulování 

 
Kritické čtení, poslouchání a pozorování mediálních sdělení 
– pěstování kritického přístupu ke zpravodajství a reklamě; rozlišování zábavních 

(„bulvárních“) prvků ve sdělení od informativních a společensky významných; hodnotící 
prvky ve sdělení (výběr slov a záběrů); hledání rozdílu mezi informativním, zábavním a 
reklamním sdělením; chápání podstaty mediálního sdělení, objasňování jeho cílů a 
pravidel; identifikování základních orientačních prvků v textu 

Interpretaci vztahů mediálních sdělení a reality 
– různé typy sdělení, jejich rozlišování a jejich funkce; rozdíl mezi reklamou a zprávou a 

mezi „faktickým“ a „fiktivním“ obsahem; hlavní rysy reprezentativnosti (rozlišení reality 
od médii  zobrazovaných stereotypů, jako reprezentace reality); vztah mediálního 
sdělení a sociální zkušenosti (rozlišení sdělení potvrzujících předsudky a představy od 
sdělení vycházejících ze znalosti problematiky a nezaujatého postoje); identifikace 
základních společenských hodnot v textu, prvky signalizující hodnotu, o kterou se 
sdělení opírá; identifikace zjednodušení mediovaných sdělení, opakující se prostředky 
v médiích (ve zpravodajství, reklamě i zábavě) 

Stavba mediálních sdělení 
– příklady pravidelností v uspořádání mediovaných sdělení, zejména ve zpravodajství 

(zpravodajství jako vyprávění, sestavování příspěvků podle kritérií); principy 
sestavování zpravodajství a jejich identifikace, pozitivní principy (význam a užitečnost), 
zezábavňující principy (negativita, blízkost, jednoduchost, přítomnost); příklady stavby 
a uspořádání zpráv (srovnávání titulních stran různých deníků) a dalších mediálních 
sdělení (například skladba a výběr sdělení v časopisech pro dospívající) 



Vnímání autora mediálních sdělení 
– identifikování postojů a názorů autora v mediovaném sdělení; uplatnění výrazových 

prostředků pro vyjádření a zastření názoru a postoje; výrazové prostředky uplatněné se 
záměrem manipulace s názorem a postojem; prvky signalizující explicitní či implicitní 
vyjádření hodnocení, výběr a kombinace slov, obrazů a zvuků z hlediska záměru a 
hodnotový význam tohoto výběru 

Fungování a vliv médií ve společnosti 
– organizace a postavení médií ve společnosti; faktory ovlivňující média, interpretace 

vlivů působících na jejich chování; způsoby financování médií a jejich dopady; vliv 
médií na každodenní život, společnost, politický život a kulturu z hlediska současné i 
historické perspektivy; role médií v každodenním životě jednotlivce, vliv médií na 
uspořádání dne, na rejstřík konverzačních témat, na postoje a chování; role médií v 
politickém životě (předvolební kampaně a jejich význam); vliv médií na kulturu (role 
filmu a televize v životě jednotlivce, rodiny, společnosti) ; role médií v politických 
změnách 

Tvorba mediálního sdělení 
– uplatnění  a výběr výrazových prostředků a jejich kombinací pro tvorbu věcně 

správných a komunikačně (společensky a situačně) vhodných sdělení; tvorba 
mediálního sdělení pro školní časopis, rozhlas, televizi či internetové médium; 
technologické možnosti a jejich omezení 

Práce v realizačním týmu 
– uplatnění  a výběr výrazových prostředků a jejich kombinací pro tvorbu věcně 

správných a komunikačně (společensky a situačně) vhodných sdělení; tvorba 
mediálního sdělení pro školní časopis, rozhlas, televizi či internetové médium; 
technologické možnosti a jejich omezení 

 
 


